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Summary. This paper deals with lingvo-stylistic peculiarities of the advertisements published in specialized 
press designed for senior citizens in the English and French languages. The author of this paper attempts to 
answer the question whether psychological and psycholinguistic characteristics of the senior citizens are tak-
en into account in the usage of certain language structures and linguistic means in the advertisements aimed 
at this particular target group.  
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 : 1. Call your local Premier Care office today if you or your loved one is 
struggling getting in or out of a bath (Walk-in bath; AARP Jan./Feb. 2010, p. 53); 2. Compare and 
see how much you may save! (Auto Insurance; AARP Jan./Feb., p. 10); 3. Oubliez le quotidien. 
Profitez du programme Seniors en Vacances (Pleine Vie 283, p. 55); 4. Prenez des bains sans 
changer votre baignoire! (Pleine Vie 287, p. 167). 

 all, ompare, see, oubliez, profitez, prenez     -
       . 

      ,   , -
: 
The Hottest Book from the Coolest State (   ; AARP Nov./Dec. 

2009, p. 5).           hot – 
« »  « » (     ).  , -

      – .  
       . 
Turn Ordinary hearing into Extraordinary hearing! (  ; AARP 

Nov./Dec.2009, p. 49).       ,   -
   ,   ,    .   
,    ,     , , 

 ,     – ordinary – extraordinary.  
       , -

   .       
       . , , 

         : 
In your 70s?  
- You want to be sure you have enough to help loved ones with living expenses, or medical 

and funeral bills you may leave behind. 
- You’d like to leave a financial cushion for your grandchildren to help with wedding or 

collage costs. 
- Now is the time to take another look for your life insurance (AARP Jan./Feb., p. 22). 
Nos résidence sont conçues spécialement pour que les séniors puissent continuer à apprécier 

leur vie au quotidien. A Montrichard, les Résidences Touraine fournissent aux personnes âgées un 
environnement sûr, agréable et intime. Nous proposons des services personnalisés et une présence 

Юртайкина О. В.
ЛИНГВОСТИЛИСТИЧЕСКИЕ ОСОБЕННОСТИ  РЕКЛАМЫ В СПЕЦИАЛИЗИРОВАННОЙ ПРЕССЕ
ДЛЯ ПОЖИЛЫХ (НА МАТЕРИАЛЕ АНГЛИЙСКИХ И ФРАНЦУЗСКИХ ЖУРНАЛОВ)



72

24h/24 et 7jours/7. Le meilleur moyen de vous en assurer est encore de venir nous rendre vesite 
(Pleine Vie 287, p. 166).     
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 » [3, 191]: 
New! Easy to see and use.  
- Big, raised buttons. 
- Large bright screens and text. 
- Emergency alert feature. 
- Simple plans. 
- Exclusive wireless provider (  ; AARP Jan./Feb., p. 2). 
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   (   good, better, best, wonderful, special, bright extra; nou-
veau/nouvelle, parfait/parfaitement, naturel/naturellement, immediate, exclusive, meilleure, etc.), 

   ,      
  .        

  ,        
 – knowledgeable staff, expert advice, award-winning customer service, exclusive, exclu-

sively, affordable protection, safe, reliable; prix d’avantageux, sécurité totale, des services preson-
nalisés, une presence 24h/24 et 7jours/7.      -

   , .       
,    24       . 

 easy to use / simples d’utilisation; l’utilisation facile    
  ,      -
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    ,     : 1. Avec 

EVERSTYL, relaxes-vous dans touts les positions [  ] (Pleine Vie  286, 99);  
2. Refaire du shopping ou des promenades, quel plaisir! [  ] (Pleine Vie  286, 
145); 3. Easy-bathe Baignoire à porte. La Easy-Bathe associe le plaisir du bain (Pleine Vie  286, 
149); 5. Le confort, c’est ... tellement Stressless! [  ] (Pleine Vie  286, ). 
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» [4, 24]: So call and let transform your bathroom and transform your life! (AARP Jan./Feb. 
2010, p. 53). 
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   : «Pour mon audition, je consulte Audition Conseil, 
le spécialistes reconnu de la correction auditive» (Pleine Vie  286, 57)   -
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1.  ( )         -
          :  

«Lifetime Renewability. New car replacement. 24-Hour Claim Hotline and Lifetime Protec-
tion» [   ] (AARP, ./ . 2010). 

2.          , 
           -
: 

Everything MUST GO! Your Favorite NO IRON Knits [  ] (  , 3); 
SPLASH – le GRAND PETIT monospace (   Splash; Pleine Vie  286, 53). 
3.         : 
«…so you can find the plan that can suit your needs. …There’s no obligations» (AARP, 

./ . 2010, 19); 
Rayonnez de santé naturellment! (Pleine Vie  286, 39). 
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     ,      .  

  ,           
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,          , 
       :  

1. IN YOUR 70s? Now is time to take another look at your life insurance [   
 ] (AARP, Jan./Feb. 2010, 9); 2. Un monte-escalier à votre domicile? (Pleine 

Vie  286, 161); 3. «TV ears saved our marriage!» (AARP, Jan./Feb. 2010,33); 4. En vente chez 
votre marchand de journaux. 130 pages pour bien préparer et vivre sa retraite! (Pleine Vie  286, 
135).  

      ,  -
    ,    

   ,      
         -

. ,    «In YOUR 70s?» (   70?)   « »,   
  ,  ,      ,  -

 .   
           

     : 
1. Vous aimez voyager, profiter, découvrir, déguster, flâner? Ce guide est fait pour vous! 

(Pleine Vie  287, 52); 2. Pieds douloureux? Plus maintenant! Nous portons des chaussures mobils 
intégralement matelassées (Pleine Vie  286, 121). 

       -
, : 

1. Independence is right around the corner … Call us today for the Walk-in Bath (AARP 
Jan./Feb.2010, p. 53); 2. Poure regrouper vos crédits et retrouver le sourire... La référence, c’est BC 
FINANCE! (Pleine Vie  287, 71). 
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